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广东荔枝全国热销同比增长超5倍

工间咏春操
活力上线

●国家医保局：

7月1日起全面实施
医保药品扫码结算

●国家互联网信息办公室：

全国已有433款
大模型完成备案

●广东：

本轮强降雨过程结束
结束防汛Ⅳ级应急响应

●广东：

打造环万绿湖世界级
“湖泊+”绿色发展区

本报讯 走到第 17 个年头的“618”购物

节再次掀起消费热潮。来自国内多家电商平

台的数据显示，广东“618”购买力再夺全国榜

首，不仅数码、户外运动消费火热，特色农产

品广东荔枝销量同比增长超5倍，热销全国。

从全国范围看，经济强省广东“618”购

物节的表现尤为亮眼。京东数据显示，在购

买力方面，广东高居全国首位，下单量增速

位列全国第十。省内方面，深圳荣膺购买力

最强城市，而汕尾则成为购买力增速最高的

城市。在本地品牌关注度上，知名调味品品

牌海天拔得头筹。从人均消费金额来看，手

机以 5379 元遥遥领先，成为人均消费最高

的品类。空调、平板电视、平板电脑及冰箱

的人均消费金额则分别为3619 元、3616 元、

3186元和2005元。

广东不仅是消费力大省，也是重要的商

品供应地。京东消费及产业发展研究院工作

人员董菲表示，今年广东的特色农产品获得

了较高增长，全国消费者购买广东荔枝的热

情尤其高涨，“广东荔枝在‘618’期间的销量

同比增长超5倍”。

无独有偶，拼多多“618”公布的部分战报

也显示，广东茂名正值荔枝上市季，新鲜上市

的桂味荔枝在“618”期间上线百亿补贴，销量

迅速突破了 10 万斤。得益于平台的多项扶

持，荔枝日销量有望达到10000单。

美团发布的“618”部分数据显示，“618”

期间，广深等地奶茶、冰粉、饮料冰品、咖啡等

多品类外卖销量翻倍增长，而广式凉茶意外

成为“618”外卖爆款。数据显示，广州凉茶外

卖销量同比激增301%。 （宗和 杨万）

本报讯（全媒体记者黄细英 通讯员

霍嘉琪 王鑫）为推动全民健身、弘扬传统

文化，全国总工会组织佛山咏春拳非遗传

承人董崇华，精心编录“工间咏春操”。6月

18日第一招“武术抱拳礼&二字钳羊马”教

学视频正式上线全国职工文体活动平台，

为职工工余锻炼带来新选择。

近年来，广东省总工会、佛山市总工会

积极推广“佛山咏春”非遗武术品牌，推动

其走向全国。今年“五一”国际劳动节“心

连心”特别节目中，董崇华团队展示佛山咏

春魅力，让更多人了解这一传统武术。作

为“广东职工文体汇”省级特色文体活动，

广东省首届职工咏春拳邀请赛也将在10月

开展，为职工提供展示平台，促进咏春拳在

职工群体中传承。前不久，全国总工会计

划编录“工间咏春操”，经两级工会积极推

荐，董崇华凭借深厚造诣成功入选。

“工间咏春操”是董崇华从传统咏春拳

套路中精选八个简单易学招式而成，并非

传统咏春拳，包含二字钳羊马、日字冲拳等

经典动作，巧妙融入咏春元素的同时兼具

趣味性与运动性，简单易学、门槛低，不受

场地和器械限制。整套练习约3分钟，适合

不同行业职工在工位上、工间休息时练习。

全国总工会宣传教育部将“工间咏春

操”录制成动作拆分教学视频，每周推出一

期，共八期，整套练习约3分钟，适合不同行

业职工在工位上、工间休息时练习。 ■“工间咏春操”宣传海报。

本报讯 6 月 16 日-20 日，广东工

会融媒联合全国和各省工会公众号发

起抽奖活动，邀请全国职工群众品尝

广东荔枝。

为发挥工会助力消费帮扶的积极作

用，展现全国工会媒体深度融合力量，广

东工会融媒体中心于6月10日向全国总

工会和全国省级工会新媒体发起了“送

福‘荔’”活动邀约，得到全总融媒体、

中工网、山东、河北、浙江、湖南、陕西、

四川、江苏、江西、西安等10多家工会媒

体的热烈响应。广大读者只需要打开参

加助“荔”活动的工会或工人报的官方微

信公众号，在公众号对话框发送关键

词——“我想要福荔”，即可参与抽奖。

开奖时间为2025年6月20日12∶00。

本次活动向广东省级职工帮扶平

台南粤分享汇协调安排了500箱广东

荔枝，通过抽奖免费赠送品尝，同时配

发官方购买渠道和链接，号召全国各

地各级工会利用工会经费集采荔枝，

助力广东荔枝在全国拓宽市场、打响

品牌，形成全国工会共同助“荔”广东

“百千万工程”的强大声势。截至记者

发稿时止，参与本次助“荔”活动的全

国工友已达到39万人。

火“荔”全开！工会融媒联动送福“荔”

“618”购买力再夺全国榜首


