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卖不完的月饼要有合理去处

热点聚焦聚焦

新闻事件：中秋过后，包装精美、寓意团圆的月饼，一

夜之间从“宠儿”变为“弃儿”。超市工作人员介绍，未卖

完的月饼将全部下架寄回厂家。河南某月饼生产厂家表

示，“生产量都是根据当年的订单情况以及往年的销售情

况定的，不会剩下太多。没卖完的月饼，我们会在中秋节

当天低价卖给附近的超市，他们打折销售。”

北京青年报：作为时令性的传统美食，“月饼去哪儿

了”背后涉及的食品浪费问题不容忽视。首先，量入为

出，从源头重塑月饼的制作与定位，是破解浪费的关键。

市面上的月饼，多以高糖、高油、高脂为特点，这让不少进

行体重管理的消费者望而却步。若能转变制作理念，打

造更多低糖、低脂、便携的“打尖食品”，不仅可以满足消

费者需求，还能打破月饼“中秋专属”的局限，成为全年可

食用的食品。

对已产生的剩余月饼，“变废为宝”的二次利用，是减

少浪费的重要抓手。在社交平台上，有网友晒出“月饼沙

拉”“酸奶水果月饼杯”等创意吃法。企业与商家则可借

鉴上海“零废弃月饼大作战”的模式，将未过期的剩余月

饼进行深加工——五仁馅搭配椰枣制成能量棒，饼皮碎

混合谷物做成早餐麦片，让原本可能被丢弃的月饼焕发

新价值。

公益力量的介入，更能为剩余月饼开辟温暖的“第二

归宿”。上海绿洲公益发展中心发起的“月饼零浪费大募

集”活动已持续多年，号召市民捐赠未拆封、保质期充足

的月饼，通过“食物银行”分发给社区低保人群、环卫工人

等困难群体。

杜绝月饼浪费，还需监管与消费观念的双重护航。

《中华人民共和国反食品浪费法》明确要求，食品经营者

应对临期食品分类管理、特别标示。监管部门应健全“节

令食品日报制度”，追踪月饼的产量、销量、销毁量，严防

过期月饼回流市场或被违规加工。同时，消费者也需树

立理性的消费观念：根据实际需求购买，避免因“面子消

费”囤积过多；收到多余月饼时，主动参与公益捐赠或创

意改造，而非让其在角落过期变质。

媒体观点观点

“伪优先”的加速包，治不好“一票难求”

民生热议热议

新闻事件：当“开票即候补”成为节假日出行常态，第

三方抢票软件的“VIP通道”“光速抢票”仿佛给旅客递去

“救命稻草”。然而铁路12306早已明确：加速包无法实现

优先购票。明知是“伪优先”，仍有不少人甘愿买单，这既

暴露了焦虑催生的消费陷阱，更折射出票务服务优化的

现实需求。

新华网：打开抢票软件，“VIP加速成功率提升90%”的

弹窗强势推送；选定车次，“付费升级通道”的按钮格外醒

目。这些精心设计的话术，将概率事件包装成必然，精准拿

捏旅客的急切心理。但实际上，12306的排队系统遵循“先

来后到”，加速包只是反复刷新、自动候补的机械操作。更

糟糕的是，这些软件的“加速”，反而可能添乱。大量抢票软

件高频刷新，加重平台服务器负担，导致用户操作卡顿。部

分软件还会默认勾选“捆绑服务”，让旅客多花冤枉钱。

抢票软件活跃多时，源于供需矛盾与监管盲区。一

方面，节假日铁路运力紧张仍是客观现实，一票难求的焦

虑长期存在，为第三方平台提供了生存空间；另一方面，

对抢票软件的监管仍需加强。虽明确其无官方授权，但

对虚假宣传、诱导消费处罚轻，多为口头提醒。同时，

12306候补机制关键信息透明度低，旅客对官方渠道信任

不足，转而寻求第三方“突围”，进一步助长了乱象蔓延。

12306 作为官方购票主渠道，需进一步强化服务效

能，一方面优化候补机制，公示候补成功率，解读优先级

规则，让旅客看到希望；另一方面升级反作弊系统，依法

打击外挂式购票。

有关方面应拿出系列措施，针对抢票软件虚假宣传

问题开展专项整治行动，重罚宣称“优先购票”的平台，公

开曝光典型案例；规范收费与退款规则，严查自动续费、

捆绑消费等侵权行为；加强数据安全监管，切实保障消费

者知情权、财产权与隐私权。

广大旅客也需保持理性，认清官方购票渠道，优先选

择候补购票、关注临客加开、错峰规划出行。若遭遇加速

包无效、退款难等问题，及时向12315平台、铁路监管部门

投诉维权，用法律手段维护自身权益。

“3×8”还是“8×3”？

本期话题：这几日，一道小学数学题引发了诸多网

友讨论：有3个盘子，每盘8个水果，一共有多少个水

果？讨论的焦点在于，列式是“3×8”还是“8×3”？

媒体谈

扬子晚报：人民教育出版社在回复中表示，乘法算

式的写法或者符号表达，本身其实就是对乘法定义的

一种约定，因此，这种符号表达的意义是唯一的，特别

是在有具体情境的时候。

数学教育的目的不仅仅是算出正确答案，更是帮

助孩子建立清晰的数学思维。在初学乘法阶段，强调

“每份数×份数”的格式，实际上是在强化乘法的本质

意义，即乘法是相同加数相加的简便运算。写成“8×

3”，代表的是3个8 相加，而“3×8”则意味着8个3 相

加。虽然数值相等，但对应的现实情境不同。

这种写法上的规范，并非吹毛求疵，而是帮助孩子

建立数学与现实的连接，让他们明白每个数字在具体

情境中代表什么。在学习的初始阶段，这种约定能够

避免概念混淆，为后续学习打下坚实基础。就像学习

语言先要掌握基本语法，熟练之后才能自由变换句式。

这场争论也折射出教育理念的时代变迁。过去不

区分顺序，只要结果正确即可，如今不仅看结果还看顺

序，这种变化反映出数学教学方式和教育理念的调整

与演进——从追求计算结果正确，转向更加注重概念

理解和思维培养。

从某种程度上讲，这场关于乘法顺序的讨论，所触

及的可能是数学教育的核心问题，即我们希望孩子通

过学习数学获得什么？是仅仅学会计算正确答案，还

是真正理解数学概念，培养逻辑思维能力？从长远来

看，后者更为重要。

网友说

*新*：乘法算式要不要计较顺序，大家的意见不

一。如果乘法有先后，那为什么九九乘法表只背一种

顺序？

百*：当符号表达本身有意义，规范表达就自有其

必要性。这里的意义，就是数量之间的逻辑关系，而逻

辑，正是数学之美的重要体现。

光*：面对列式顺序的争议，还是要以最大程度减

少对少年儿童思维发散能力的限制为宜，鼓励他们先

爱上数学，再探索数学，享受数学带来的喜悦和惊奇。

“鸡排哥”走红的真诚之道

新华日报：“鸡排哥”的三大经营原则，句句透着对人

心的体察与尊重。一是四点半后不接待散客，因为四点半

学生放学；二是学生比散客便宜1元，12点以后贵1元，因

为要惩罚他们不坚定的选择；三是装鸡排的袋子永远敞

开。他重视与学生的约定，在意顾客的感受，给顾客带来

满满的情绪价值。

“鸡排哥”走红，映照出当代消费者对真诚、透明和情

感连接的渴望。商业的本质是人心的连接，成功的秘诀是

认真做事、真诚待人。当然，流量是把双刃剑，热闹背后亦

有隐忧。信任不能被透支，烟火气需要呵护。景德镇城管

已为“鸡排哥”成立工作专班，当地文旅部门将用一揽子计

划接住“鸡排哥”流量。对城市管理者而言，既要给“鸡排

哥”们留出空间，也要用法治规则守护食品安全与市场秩

序；对消费者来说，理性打卡、珍惜这份朴素善意，才能让

“鸡排哥”真诚经营的佳话持续传递。

“鸡排哥”走红是给餐饮行业的启示

光明网：餐饮行业的生态应该多元，集中化的餐饮品

牌要有，个人化、小范围的从业者也应该有。大品牌可以

有商业层面的纵横捭阖，讲更精彩的商业故事；个体经营

者，也可以凭借诚实经营、特色口味改变命运，赢得消费者

的尊重。这二者并没有什么高下之分，他们能在一个足够

广阔的市场里共生，才是更理想的局面。

当然，也希望大品牌能够从人们对小经营者的热捧中

读懂一些信息，经营策略有差别，但“诚实”这种商业伦理

却是一致的。如果大品牌也能返璞归真一些，与消费者建

立更可预期的信任关系，或许才符合人们的期待。而小经

营者也大可自信，他们所坚持的真材实料和个性化表达，

正好构成了餐饮生态不可或缺的另一面。毕竟，个体经营

者也是解决就业最有力的抓手之一，市场给他们提供更大

的空间，生存得更加游刃有余，其意义也远在让消费者“吃

口新鲜的”之上。

精神富裕源于把每件事做到极致

南方日报：现实中，许多人都有过高强度工作后身心

俱疲，一句话都不想说，除了睡觉什么都不想做的经历，

也不难体会，能够在完成任务基础上额外给别人提供情

绪价值的人，是精神上的“富人”。如此，才能在劳累的工

作中保有张口即梗的创作力、进行脱口秀式销售的精神

头，外化为他人口中的“小太阳”。而精神上的富裕，很大

程度上来源于把每件事做到极致后的正反馈，哪怕是炸

鸡排这样算不上宏大的“小事”，收获顾客的好评后，也能

化作滋养和动力。值得被看到的，不仅仅是“鸡排哥”忙

中有序的工作状态，如何在繁忙中保持热情和主动，更是

一门大学问。

故而，在流量世界中，草根网红是平台、用户、网友等

多重推手共同造就的。相比于“鸡排哥”的金句，“‘鸡排哥’

演我的工作状态”是个更有嚼头的话题，各地“鸡排哥分

哥”以何姿态做好承接运气的准备，同样值得思考。

观点加点料加点料

新闻事件：“希望你给我一次为你服务的机会”“鸡排免费，塑料袋6块，如果你的袋子被风吹走，那么我将不会

承认收了你的钱”“（鸡排鸡柳）炸不到位，我无法原谅我自己”……江西景德镇一位鸡排摊主李俊永凭借张口即梗

的脱口秀式销售风格，被网友笑称“6元的鸡排吃出了60元的情绪价值”，近日爆火出圈。

“鸡排哥”或许是一种工作状态


