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2026请到广东过大年

■全媒体记者誉建业 林婷玉 徐亚辉 通讯员冉荣华 刘园 梁文婷 董帅

高铁载广货行天下 粤味进万家贺新春

“买年花”是广州市民传承已久的年

俗，承载着人们对新年的美好期许。临近

春节，广州各大年花种植基地迎来了备货

高峰，位于广州市增城区的海龙百合花场

也不例外。2月4日，记者来到该花场，只

见连片的大棚内，一排排品种各异的百合

花含苞待放，长势喜人。

“我们专注于鲜切百合培育和销售，

目前拥有80多亩种植面积。”该基地负责

人潘梓龙向记者展示着精心培育的百合

样品，“为应对春节市场，去年底我们种植

了17万支百合，有20多个品种，将于腊月

二十集中上市。尤其是近年引进的重瓣

百合，凭借其花瓣层层叠叠的立体美感，

深受春节年花市场青睐。”

如何培育出高品质的百合？深耕百

合种植产业十余年的潘梓龙认为，种植经

验的积累尤为重要。他向记者分享，要密

切关注天气变化，因为百合对温度非常敏

感，5℃-20℃是最适宜的生长温度。“例如

在寒冷的冬季，气温低于0℃时，我们会提

前为大棚加盖塑料膜增温，确保百合能在

春节前顺利上市。”潘梓龙补充道。由于

天气对百合生长影响巨大，多年来，每天

起床第一件事查看天气预报，已经成为潘

梓龙的“肌肉记忆”。

此外，潘梓龙还透露，他的基地在种

植过程中坚决不使用任何激素，让百合自

然生长，保持天然花香。“这样的鲜切百合

花一般能盛开半个月左右，非常适合作为

春节期间的家庭装饰。”

采访结束已临近傍晚，夕阳的余晖为

田野镀上一层金黄色。记者看到花农们

正小心翼翼地将一株株刚从田地里采摘

的百合进行包装。他们仔细修剪着花枝，

去除多余的叶片，并把畸形、枝条不够粗

壮等残次花挑出，随后熟练地以10支为一

束将百合捆扎起来。这些承载着新春祝

福的百合花，将在马年春节绽放，为千家

万户增添节日的喜庆与温馨。

循轨探粤
“工”字号疗休养基地静候

除了广货之外，广湛、汕汕两条高铁沿线还有

众多广东省级职工疗休养基地，供海内外游客乘高

铁赴粤游广东、品年味、享温情、过大年。

广州市省级职工疗休养基地：华夏·弘博馆酒

店、生态设计小镇、香江温泉旅游度假区、九龙湖公

主酒店、南沙花园酒店、种业小镇—冠胜农业公园、

天人山水度假区、越秀风行国家级田园综合体、广

州飞鸿温泉酒店、广州市番禺区健康管理中心、广

东温泉宾馆、碧水湾温泉度假村、广州黄埔君澜酒

店、广州香雪国际公寓、翠岛温泉度假村、南平静修

小镇、广州从化都喜泰丽温泉度假酒店。

汕头市省级职工疗休养基地：汕头中海度假

村、汕头市青澳湾半岛假日酒店、新濠添大酒店、汕

头市南澳县迎宾馆。

湛江市省级职工疗休养基地：湛江海滨宾馆、

湛江特呈岛温泉度假村、中塘乡村旅游区、广东北

部湾农旅产业园、湛江湖光岩度假酒店、鼎龙湾国

际海洋度假区、雷州樟树湾大酒店。

生产线上，标准化是确保“湛品”风味的基

石。每一位工人上岗前，都必须遵循一套近乎

严苛的清洁流程。“洗手必须15秒以上，消毒水

浸泡30秒。我们甚至会教他们默唱一段《生日

快乐歌》来计时。”谢柠羽描述着细节。在宰

杀、切片等工段，操作精度以厘米计，并有现场

质检人员实时把关。正是这份对工序的执着，

造就了恒兴食品“免浆黑鱼片”这一国内最大

单品之一的地位，日加工能力达200吨，供应着

全国数千家酸菜鱼门店，并通过“广货行天下”

活动走进北京、上海的年货集市。

谢柠羽拿起一款酸菜鱼产品介绍：“这是

我们湛江的特产，全国约40%的罗非鱼产量来

自这里。我们在工厂就去除了内脏并切好花

刀，消费者解冻后简单清蒸就能上桌，极大方

便了现在很多不擅处理鱼鲜的年轻人。”从传

统的白灼虾、虾滑，到创新的“松鼠鲷鱼”、黑

椒鱼排，恒兴食品用持续的产品研发，守护并

焕新着“湛江味道”。

劳动者的智慧和汗水，正搭乘着“广货行

天下”的东风，汇入广东全域迎新的澎湃活

力。近期，从“广东年菜进京入沪”到各类新

春展销，“广货”正以集群姿态开拓全国市

场。恒兴食品正是其中的积极参与者。“我们

推出了从 168 元到 888 元不同组合的海鲜礼

盒，通过社区团购、线上平台，满足单位采购

和家庭尝鲜的不同需求。”与此同时，国联水

产已将供应湛江本地市场的产品量提升了

25%，以迎接高铁带来的客流，并在湛江北站

筹划品牌展示，让游客“尝了鲜还能带走鲜”。

据悉，春运期间，广湛高铁日开行动车组

最高达 88 对，高峰时段湛江北站最短 7 分钟

便有一趟列车始发，预计到发旅客200余万人

次。如今，湛江鲜味正承载着岭南风物与匠

心温情，随轨飞驰，奔赴全国的春节餐桌与万

家灯火。

“10多家新经销商、单量上涨30%，这都

是‘广货行天下’和高铁开通带来的红利！”

在汕头潮阳区金灶镇，吉之祥合作社理事

长林伟龙的话语里满是振奋。金灶橄榄品

类繁多，其中最具代表性的，便是中国地理

标志保护产品“金玉三捻橄榄”。初入口微

涩，继而回甘绵长，恰如“谏果”之意——以

微苦启人，以甘润入心。金玉三捻橄榄在

潮汕民俗中有吉祥如意和苦尽甘来的寓

意，承载着丰富的文化意义。2005 年汕头

市举办金玉三捻橄榄拍卖会，其中“果王”

成交价达8.6万元/颗。

作为深耕橄榄产业的乡村工匠，林伟

龙带领合作社成为汕头市首家获得国家地

理标志产品新版专用标志的生产企业，其

出产的金玉三捻橄榄也是汕头市首个使用

中国物品编码中心产品追溯码的地理标志

产品，为金玉三捻橄榄开启了畅销全国的

绿色快车道。

如今，汕汕高铁的开通让运输时效翻

倍，林伟龙正忙着奔赴下一场展销平台、对

接线上直播，让橄榄从金灶镇的山水间走

向线上年货专区，他目前计划将橄榄铺货

到高铁站。林伟龙说，春节前夕，合作社的

橄榄正通过高铁物流发往广州、深圳等地，

“乡村工匠+合作社+农户”的模式，不仅让

广货飘香，更带动周边农户增收，为乡村振

兴注入实干力量。

1月21日，广东省“广货行天下”春季行动重点活动——辛选集团“广货行天下”首场直播正式开启，也拉开了“广货行天下”的序幕。首场

直播累计销售额突破1亿元，吸引超3300万人次观看，带动95万单广货销往全国，覆盖全国31个省份超360个城市，让优质广货走出广东、走

出大湾区，实现面向全国的集中展示与全域触达。

与此同时，随着广湛、汕汕高铁相继开通，粤西粤东加速融入大湾区“1.5小时生活圈”，两条钢铁动脉不仅重塑了地理

时空，更成为“广货行天下”的强劲引擎。近日，记者循着两条高铁线路深入广州、汕头、湛江三地实地探

访，探寻一个个广货搭乘“高铁快车”出圈出海、走入万家灯火的鲜活故事。
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广湛高铁与汕汕高铁双线贯通，广东

迈入高铁运营里程全国第一的新征程，也

为“广货行天下”春季行动注入强劲动能。

作为千年商都，广州正借双高铁东风，加速

优质广货走出羊城、走向全国。近日，记者

实地探访两件独具代表性的“花城有礼”，

看传统广货如何借力新通道，焕发时代新

韵，让岭南风情随着飞驰的列车名扬万里。

“南派牙雕又称广州牙雕，是指以象

牙为材料的雕刻工艺及其成品，具有很高

的工艺价值和历史文化价值。”2月6日，在

广州市大新文化创意发展有限公司的广

州牙雕展厅，仇玉英向记者介绍这项非遗

技艺的独特魅力。

仇玉英，这位1973年出生的匠人，自幼

便跟随父亲学习象牙镂雕卓花技艺。1992

年，她进入广州大新象牙工艺厂，在这里，

她系统且深入地掌握了通雕卓花技术。此

后，她便在象牙雕刻的创作与研究领域深

耕细作，至今已走过三十余个春秋，岁月在

她的脸上留下了痕迹，却也赋予了她更为

精湛的技艺和深厚的文化底蕴。

在展厅内，记者看到各类精美的广州

牙雕创新产品，令人目不暇接。象牙球吊

坠、手串、耳环……这些产品既保留了传

统牙雕的精湛工艺，又融入了现代的设计

元素，展现出独特的魅力。“广州牙雕系列

产品是名副其实的‘广货’，因为只有广州

的气候条件才适宜制作。”仇玉英解释说，

广州牙雕的技法以镂雕见长，其传统产品

象牙球，球内最多可以分为四五十层，牙

片可以做到薄如纸，呈半透明状，“广州的

气候温暖湿润，象牙不易脆裂，非常适宜

制作钻镂、透雕的作品。”

2024年，由仇玉英负责监制的“天工猛

犸牙雕首饰”系列产品正式推出，这标志着

广州牙雕在创新道路上迈出了坚实的一

步。“这类产品以宋代五大名窑和中国传统

色为灵感，将传统牙雕技艺转化为可佩戴

的首饰，让非遗文化以一种更加时尚、现代

的方式走进人们的生活。”仇玉英说。

除了首饰外，目前，仇玉英团队正通

过南派牙雕主题的冰箱贴等系列文创产

品探索新路，让非遗走出展柜，走进日常

生活。“未来，我希望更多年轻人能通过这

样的作品认识非遗、爱上非遗，让南派牙

雕在创新中不断传承。”仇玉英满怀期待

地说。

一抹芬芳：从田间到客厅，百合馨香万户

一门绝艺：从展柜到生活，南派牙雕焕发新活力
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“扫码就能看3D全景、听潮剧、学工夫

茶！这张AR明信片，能把汕头带回家！”汕

头市潮承文化发展有限公司副总经理魏晓

珊，连日来正忙着给《把汕头带回家》系列

AR明信片铺货，争取春节前在全市景区、

主题邮局、文创门店同步上线。

记者了解到，该系列作品聚焦汕头核心

文化符号，精选汕头小公园、南澳、红头船、

潮汕美食、潮汕工夫茶、潮汕英歌、潮汕方言

等八大潮汕地标场景与民俗文化相融合。

“游客来到汕头过大年，体验过当地美食和

民俗，留下的珍贵回忆如何带走？”魏晓珊告

诉记者，团队从这个角度出发，开发了AR系

列明信片，采用实景与卡通的“时空拼接”，

以“真实场景+现代互动+风格融合”的创新

新形式，让明信片有了叙事性，既还原了历

史风貌，又用年轻化的卡通语言降低了文化

距离感，让潮汕文化通过趣味互动触达。

在2026年“请到汕头过大年”新春文旅

新闻发布会上，各县区文旅推荐官逐一上

台推介，潮阳广播电视台主持人、文旅推荐

官谢佩娜是其中一员，随后她还进驻直播

间向全国各地人民热情推荐家乡好物、“潮

味年货”。

“这颗三捻橄榄，嚼起来香、甘、酥，没

渣！隔着几米都能闻到香气，200多元一斤

仍供不应求！”记者在直播间见到谢佩娜

时，她正拿着橄榄向另一头的全国网友热

情推介。作为土生土长的潮汕人，她深知

家乡好物的魅力——逢年过节必备的橄

榄、绵密爽滑的姜薯、丝苗米，都是游子心

中的“家乡味”。

为了将家乡好物推荐给更多网友，欢

迎大家来汕头过大年，她在《印象潮阳》《记

住乡愁》等节目里，通过电波讲述潮汕美食

的风土人情；在文旅推介会中，带着三捻橄

榄、姜薯等好物奔走；走进各类直播间，为

全国网友推荐“潮味年礼”。“我们不缺优质

产品，缺的是推广平台。”谢佩娜说，汕汕高

铁缩短了时空距离，“希望通过我的声音和

镜头，让更多人知道潮汕的好，坐着高铁来

过大年。”

1.5小时直达广州的汕汕高铁，目前正

以钢铁巨龙之势，串联起汕头、潮州、汕尾

的潮韵脉络。当“广货行天下”的号角吹

响，乡村工匠、文旅推荐官、文创从业者三

方携手，让金玉三捻橄榄的甘醇、AR明信

片的趣味等顺着铁轨奔赴全国，吸引一波

波来汕过大年的旅客，为这个春节注入最

浓郁的“潮味”与活力。

科技让潮汕文化“活”起来

用声音与镜头讲好“潮味故事”

一颗橄榄从山水间走向直播间
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2026 年春运，随着广湛高铁正式通车并

接入广州中心城区，粤西地区与粤港澳大湾

区的时空距离被深刻改写，粤西正式迈入大

湾区“1.5小时生活圈”。这条钢铁动脉不仅输

送着归心似箭的游子，更

成为一条强劲的“经济催化剂”，将

湛江这座“中国海鲜美食之都”的鲜味，以前

所未有的速度送上全国百姓的春节餐桌。

记者近日探访了湛江国联水产开发股份有

限公司（以下简称“国联水产”）。走进智能化加

工车间，只见低温环境下的工人们忙碌却井然

有序。工人们身着工服，经过严格的洗手、消

毒、风淋程序，方能在低温环境下开始作业。这

里生产的，正是年前火爆市场的“海鲜大礼包”

与直供肯德基全国门店的“罗非鱼条”。

“我们做食品，尤其是进老百姓肚子的东

西，必须有足够的敬畏之心。”国联水产工会

主席刘煜清的话语沉甸甸的。据悉，国联水

产品控团队远赴海外养殖基地，从虾塘检测、

投苗后水质监测再到捕捞前检验实现全程追

溯。“但凡有一次检测不合格，整塘产品我们

都不要。”刘煜清强调。

年前，为应对广湛高铁带来的客流与消

费潮，国联供应湛江本地的产品量同比提升

了25%。“我们要确保每位乘高铁来的游客，不

仅能品尝到湛江的活鲜，带走的‘广货’礼盒

也同样安全、美味、便捷。”刘煜清表示，他们

的电商网络配送已能次日到达东北边境。

另一边，在广东恒兴集团有限公司（以下简

称“恒兴食品”）各地加工厂，年前的生产热潮同

样涌动。恒兴食品企划总监谢柠羽介绍，为迎

接年货旺季，各生产线正开足马力。“每年这个

时候都会提前备货，我们对今年市场增长很有

信心，预期销售额能实现15%左右的增长。”

做食品，必须有敬畏之心

创新研发守护并焕新“湛江味道”

○延伸

①国联水产产品礼盒。 全媒体记者誉建业/摄

②仇玉英展示牙雕产品。 全媒体记者徐亚辉/摄

③文旅推荐官谢佩娜。 全媒体记者林婷玉/摄

④谢柠羽展示恒兴食品产品。 全媒体记者誉建业/摄

⑤潘梓龙在分拣打包百合。 全媒体记者徐亚辉/摄

⑥魏晓珊手持AR明信片。 全媒体记者林婷玉/摄

⑦国联水产工作人员展示加工厂全过程追溯监测。

全媒体记者誉建业/摄
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